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� Une hypothèse : nouvelle mobilité = nouvelle commer cialité 

- Le temps consacré aux déplacements reste constant, les 
distances parcourues augmentent

Les nouveaux enjeux marchands liés à la mobilité

⇒ Reconfiguration des déplacements

⇒ Nouveaux espaces de commercialité 



L’armature commerciale des villes moyennes

� La périphérie des villes 
moyennes
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� Les centres des villes moyennes

> 50 à 500 commerces
> Enseignes nationales : 25 %
> Locomotives : 

Grand magasin
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Le phénomène de polarisation du commerce en centre-ville

L’armature commerciale des villes moyennes

� Les centres des villes moyennes
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Renforcement de la centralité : les conditions de réalisation

� Du côté de la demande :

Seuil minimum : 20.000 voyageurs par an

Des besoins de consommation spécifiques : 

- Une clientèle captive dans le temps(15 à 20 mn) et dans l’espace

- Achats répétitifs (presse, restauration, tabac, grignotage…)

- Dépannage (carte téléphone…)

- Impulsion (fleurs…)



Conclusion

� Attention aux effets d’opportunité foncière

� Attention aux équilibres de l’armature commerciale

� Un potentiel 

� Rechercher des effets de polarisation (fréquentatio n, fréquence)

� Rechercher les articulations avec le centre-ville 

� Une programmation commerciale contrainte


